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Discursos mididaticos sobre questoes ambientais: um estudo na
perspectiva das representagodes sociais

Este artigo parte do pressuposto de que enunciados sé adquirem sentido nos contextos em que sdo produzidos, apresentando significagdes diferenciadas, a partir de quem, como e para
quem sdo pronunciados, e em que suportes sdo veiculados. Considera-se, entdo, que as midias podem contribuir significativamente para a aquisi¢do de hdbitos e costumes de leitores, além
de apresentarem uma perspectiva ideoldgica de quem produz, com possiveis contrapontos as ideologias de quem os recebe. Nesse contexto, faz-se necessario destacar a importancia do
género textual propaganda que, ao divulgar um produto, veicula uma representagdo do produtor, e busca alcangar a adesdo ndo apenas de consumidores diretos, mas também de parcelas
da populagdo. Posto isto, o presente trabalho tem como objeto de discussdo propagandas da empresa Monsanto - empresa de produgdo agricola em escala mundial, bem como propagandas
de ONGs, cujo objetivo é esclarecer a populagdo sobre a questdo da soberania alimentar. A estrutura do artigo fundamenta-se em uma discussdo inicial acerca de concepgdes de educagdo
ambiental, soberania alimentar, agroecologia e representagdes sociais, buscando identificar, nos textos escolhidos, as concepgdes que os permeiam, bem como os ‘lugares’ sociais que
buscam ocupar aqueles que os produzem. As discussdes valem-se de subsidios explicitados pela Teoria das Representagdes Sociais, pela Andlise do Discurso e pela Teoria Sociointeracionista
da linguagem. Dessa maneira, foram analisados um total de quatro textos, sendo dois da Monsanto e dois de ONGs de diferentes paises. O objetivo é apresentar contrapontos e relagdes
entre os discursos, observando como esses podem se constituir ou se valer de representagdes sociais ja constituidas para alcangar a aderéncia do consumidor. Contextualizam-se as midias a
partir de suas condigdes de produgdo, determinando o publico-alvo de seus discursos e agdes, retratadas nas propagandas. A perspectiva tedrica e metodoldgica considera, além das teorias
mencionadas, a Teoria do Agendamento. As conclusdes iniciais que se podem inferir relacionam-se a percepgdo da midia como produtora de um tratamento da informag&o refratando
informagdes que podem contribuir para a construgdo/consolidagdo de representagdes sociais e a existéncia de uma dicotomia, propagada pela midia.
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Media discourses on environmental issues: a study from the
perspective of social representations

This article assumes that utterances only make sense in the contexts in which they are produced, presenting different meanings, from whom, how and to whom they are pronounced, and in
which media are conveyed. It is considered, then, that the media can contribute significantly to the acquisition of habits and customs of readers, besides presenting an ideological perspective
of those who produce, with possible counterpoints to the ideologies of those who receive them. In this context, it is necessary to highlight the importance of the textual advertising genre,
which, when promoting a product, conveys a representation of the producer, and seeks to achieve the adhesion not only of direct consumers, but also of portions of the population. That
said, the present work has as its object of discussion advertisements from Monsanto - a worldwide agricultural production company, as well as advertisements from NGOs, whose purpose is
to clarify the population on the issue of food sovereignty. The structure of the article is based on an initial discussion about conceptions of environmental education, food sovereignty,
agroecology and social representations, seeking to identify, in the chosen texts, the concepts that permeate them, as well as the social 'places' that seek to occupy those. that produce them.
The discussions use subsidies made explicit by the Theory of Social Representations, Discourse Analysis and the Sociointeractionist Theory of Language. Thus, a total of four texts were
analyzed, two from Monsanto and two from NGOs from different countries. The objective is to present counterpoints and relations between the discourses, observing how these can be
constituted or use social representations already constituted to achieve consumer adherence. The media are contextualized from their production conditions, determining the target audience
of their speeches and actions, portrayed in advertisements. The theoretical and methodological perspective considers, besides the mentioned theories, the Theory of Scheduling. The initial
conclusions that can be inferred relate to the perception of the media as producing an information treatment refracting information that can contribute to the construction / consolidation
of social representations and the existence of a dichotomy, propagated by the media.
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INTRODUGAO

Contextualizaremos, neste trabalho, as concep¢des de agroecologia, soberania alimentar, educagao
ambiental e representagdes sociais (RS) na perspectiva midiatica. A educacdo ambiental (EA) é concebida
neste trabalho como ferramentas utilizadas para tratar de temas ambientais, disseminados, principalmente,
pelos meios de comunicagdo. A soberania alimentar trata dos problemas relacionados a situagao alimentar
da humanidade. Essa terminologia surge no contexto dos movimentos sociais, em contraposi¢do ao termo
mididtico seguranca alimentar e se relaciona nao apenas a quantidade de alimentos para suprir necessidades
da humanidade, como é o caso da seguranca alimentar, mas também com a qualidade destes com vistas a
garantia de saude e vida das pessoas.

A agroecologia é um movimento social militante da produgdo sustentavel de alimentos pelos
agricultores familiares baseado em técnicas agrondmicas alternativas sem uso de agrotdxico. Na ultima
década, a agroecologia ligada a movimentos sociais, expande sua pauta, incorporando questdes politico-
sociais, tais como: democracia, feminismo, racismo, patriarcado, entre outras bandeiras. Nessa perspectiva,
a agroecologia propde formas de trabalho e de producdo ligadas a terra, que se opdem as formas de
producdo do agronegdcio.

Ambas, agricultura familiar e agronegdcio, por apresentarem perspectivas diferentes entre si,
buscam construir/divulgar para a sociedade de modo geral, representacées de formas de trabalho ligadas a
producdo de alimentos, que buscam alcancar a adesdo ndo apenas de consumidores potenciais, mas,
sobretudo, buscam alcangar a adesdo da sociedade em relagdo a um modo de vida, que coaduna com uma
visdo sobre o ‘uso’ e funcdo da terra na/para a producdo de alimentos. Nesse sentido, cada uma dessas
perspectivas apresenta um conjunto de textos midiaticos com vistas ao alcance de divulgac¢do de seu trabalho
de modo a garantir a adesdo do maior nimero de diversos grupos populacionais, possiveis consumidores.

Este trabalho propGe analisar as produg6es midiaticas desses dois grupos: o primeiro, representado
por Organiza¢cdes Nao Governamentais — ONGs, que adotam a perspectiva da agricultura familiar, com uma
producdo mais sustentavel e mais ‘natural’; o segundo, as produ¢des midiaticas de uma empresa - Monsanto,
cuja producdo se relaciona ao agronegdcio. Busca-se, dessa forma, evidenciar as estratégias discursivas
dessas duas vertentes, com vistas ao alcance da adesdo de diferentes grupos sociais, de modo a ampliar o
consumo de alimentos produzidos a partir de técnicas e formas de produc¢do antagonicas, implicando um
modo de vida profundamente diferente entre tais proposic¢oes.

Para analisar a questao proposta, considerou-se pertinente trabalhar com as representagdes sociais
(MOSCOVICI, 2012) como referéncia tedrica, visto que o interesse é compreender as formas de pensar, sentir
e agir das pessoas sobre propagandas com a tematica ambiental, orientada pela perspectiva moscoviciana.
Para Jodelet (2001), a representacdo social € uma forma de conhecimento, socialmente elaborada e
compartilhada, ela permite a compreensao do processo representativo de um sujeito sobre algum objeto.

Guimelli et al. (2015) afirma que Moscovici considerara que as representagdes ndo sdo produtos de

uma sociedade como um todo, mas sim, dos grupos sociais que compdem essa sociedade. Por outro lado,
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ainda segundo Guimelli et al. (2015), Moscovici enfocard processos de comunica¢do, considerados como
explicativos do surgimento, construcdo, reconstrucdo, propagacdo de RS. O primeiro ponto permite conceber
um pensamento social que permanece sobre determinado pelas estruturas da sociedade, mas também
pressupde uma intensa atividade de sujeitos inseridos nessas estruturas, de modo a modifica-las e agir sobre
elas. Assim, diferentes grupos sociais apresentam diversas RS de um ‘mesmo’ objeto em determinada

sociedade/grupo.

METODOLOGIA

Realce-se que o presente artigo tem como objeto a divulgacdo midiatica de duas perspectivas
(economicas, politicas, cientificas e sociais) de, pelo menos, duas posicées em relagdo a formas de producdo
de alimentos, que se ligam evidentemente a formas de vida de pessoas comuns no interior de uma dada
sociedade. De um lado, toma-se a construg¢do da imagem publica de uma grande empresa produtora de
alimentos a Monsanto e, de outro, consideram-se os posicionamentos de ONGs, em relagdo a essa producao,
consideradas as atitudes (publicas e publicizadas) dessas duas vertentes em relacdo ao ambiente, a produgao
e ao consumo de alimentos.

Foram selecionados 04 (quatro) textos predominantemente imagéticos, construidos com a finalidade
de facilitar a divulgagdo/absor¢do de metaforas pelo grande publico. SGo encontradas em Markova (2017)
reflexdes acerca da construgao metafdrica a partir do uso de imagens. Esta se constitui, pois, a perspectiva
de andlise que se pretende abordar no presente artigo. Quais as metdforas construidas em relagdo a
divulgacdo do trabalho humano no ambiente e na producdo de alimentos? Que RS as propagandas/textos
selecionadas para este trabalho evocam e de que estratégias discursivas/imagéticas elas se valem? Até que
ponto tais imagens/metéforas se valem de pensamentos ‘miticos’ e/ou de pensamentos cientificos para
divulgarem suas perspectivas e alcancarem a adesdao da sociedade? S3o essas questées que norteiam as

analises apresentadas no presente artigo.

DISCUSSAO TEORICA
Agroecologia

Desde a década de 1920, diferentes correntes de agricultura alternativa, que ja estavam sendo
desenvolvidas, necessitavam de uma fundamentacdo tedrica, que resultou no surgimento da agroecologia,
a partir da década de 1970. Seu surgimento esta relacionado a ideia de uma nova agricultura integrada ao
meio ambiente, em resposta aos criticos destes movimentos que consideravam um retrocesso no passado
da agricultura (ASSIS et al., 2002).

A agroecologia ganha importancia a partir de meados do século XX, quando varios paises latino-
americanos aderiram a intitulada Revolugcdo Verde, cuja meta era o aumento da producdo a partir do uso
abusivo de insumos quimicos, variedades geneticamente modificadas e uma extensdo rural voltada para esse

modelo agricola. A agroecologia se insere, a partir de entdo, num debate da sustentabilidade do
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desenvolvimento, adotando um padrao tecnoldgico produtivo que ndo use de forma predatdria os “recursos
naturais” e muito menos modifique agressivamente a natureza (ALTIERI, 2004).

As primeiras discussdes sobre Agroecologia (AYUKAWA, 2005), no Brasil, tém inicio na década de
1980, resultado de um movimento contrdrio ou alternativo as consequéncias da modernizag¢ao agricola no
pais, contrapondo uma politica agrdria excludente, baseado no crescimento econémico. Desde entao,
diversas concepgdes de agroecologia surgiram, entre elas a que ganhou for¢a e que assumiu um aspecto mais
pedagdgico foi o estudo da agricultura, consideradas as questdes sociais, culturais, ambientais e econémicas
de maneira interrelacionada.

O processo de “modernizacao da agricultura” potencializado pelo estado e por grandes empresas de
capital nacional e internacional (HESPANHOL, 2008) provocou uma debandada de trabalhadores
assalariados, temporarios e migratdrios, porque se explora a terra por um determinado tempo de modo a
‘sugar’ sua fertilidade, e posteriormente, muda-se para exploracdo em outros locais.

Além do mais, este periodo é marcado pela forte migracdo de agricultores para o meio urbano, isto
porque com uma forte contribui¢cdao da midia, o campo passou a ser visto como lugar de grandes produgdes,
gue dispensava a presencga constante do homem; divulga-se a ideia que quem ali morava estava condenado
a viver no atraso. Parte de agricultores resistentes comegca a se organizar em movimentos sociais,
contrapondo este forte aparato de explora¢do dos trabalhadores e contrapondo também o avanco dos
pacotes tecnoldgicos vendidos para agricultura produtivista.

Para Ledo et al. (2015) o conceito de campo vem se afirmando na pratica social e cientifica como
possibilidade de superagao dos limites historicamente construidos em torno do termo rural para designar o
territério, as pessoas e suas praticas relativas a atividades desenvolvidas em sua relacdo com a terra. Assim,
o termo passa a designar o lugar, os sujeitos e suas praticas acrescentando a intencionalidade de resisténcia
e luta por melhores condi¢Ges de vida dos povos camponeses. Recorremos a Fernandes (2006) para a
compreensao das dimensdes territoriais, que entre elas estdo: educacdo, cultura, producdo, trabalho,
infraestrutura, organizacdo politica, mercado, dentre outras. Tais relacGes se constituem como relacées
sociais, sendo interativas, complexas e, por isso mesmo, impossivel pensa-las em separado.

O avango das tecnologias agricolas propagadas pelo agronegdcio e a necessidade de politicas
publicas e praticas que olhassem para o meio ambiente como indispensavel para sobrevivéncia humana
contribuiu para o fortalecimento da agroecologia a partir dos anos de 1980. Para Caporal (2015), a
agroecologia pode ser definida a partir de um enfoque cientifico que propicia ferramentas para transicdo do
atual modelo agricola para um modelo sustentavel, buscando em um horizonte temporal, a construgdo de
novos saberes socioambientais que alimentem um processo de transi¢ao agroecoldgica.

Importante destacar que a agroecologia tem como sujeitos os agricultores familiares, em pequenas
faixas de terras, a mao de obra vem da familia ou da comunidade; estando organizados em associacdes de
pequenos agricultores que buscam acesso a politicas publicas para garantia de sua subsisténcia na

propriedade, sua producdo é comercializada na regido, o que gera renda para mesma.
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Diferentemente, o agronegdcio tem como seus sujeitos as grandes empresas e grandes proprietarios
concentrados em enormes latifindios e num modelo excludente, concentrador de renda, sendo que a sua

base de sua producdo sdo as commodities® agricolas, estas em razdo de seu peso nas exporta¢des tém forte

incentivo governamental nas politicas de crédito e um grande aparato midiatico.

Para Guterres (2006), alguns problemas em relacdo aos alimentos transgénicos? e a saude das
pessoas, mesmo que ndo haja consenso na comunidade cientifica, sdo notdrios, entre eles estdo: mortes,
alergias, resisténcia antibidtica, retardo no crescimento, intoxicacdo, além de outros casos como queda de
prenhez de suinos alimentados com milho transgénico. Alinhado em Guterres (2006), o agronegdcio
brasileiro mistura a modernidade técnica com atraso nas relaces sociais, gera pouco emprego e causa um
éxodo rural que os centros urbanos ndo sdo capazes de absorver com dignidade.

Ao contrario do agronegdcio, a agricultura camponesa, protagonizada pela agroecologia, busca
romper com esta légica capitalista de producdo, cuja matriz de produgdo agroecoldgica vem sendo proposta

e defendida pelos movimentos sociais como uma alternativa de enfrentamento ao modelo de modernizacao

agricola anunciado pelos meios de comunicac¢do desde os anos 1970 (inicio da Revolugao Verde no Brasil).

Soberania alimentar

Para entender e conceituar a soberania alimentar, é preciso viajar nos anos de 1930, quando os
especialistas em nutricdo alertavam para falta de alimentos para gera¢des futuras, ao passo que,
simultaneamente, os economistas recomendavam reduzir a produgdo de alimentos para resolver o problema
dos excedentes. A partir deste dualismo, percebeu-se que a fome existe para numerosas populagdes e que
ha excedentes agricolas impossiveis de serem postas no mercado.

Até o inicio dos anos de 1980, considerava-se que os grandes déficits alimentares eram influenciados
por razbes climaticas e por conflitos politicos. Em meados dos anos de 1980 quando a disponibilidade
alimentar aumentou consideravelmente, outro debate ganhou félego. Tal debate dizia respeito as condi¢des
ecoldgicas do meio ambiente. Este debate acontece em meio ao aparecimento de ameacas globais
resultantes do reaquecimento do planeta e do alerta sobre o desflorestamento dos bosques tropicais até o
debate sobre a biodiversidade (CHONCHOL, 2005). Para Bernstein (2015), soberania alimentar tem seu marco
tedrico, definido por

In

[...] no¢cBes do capitalismo como “sistema mundial” que abrange uma gama de apelos,
desde os panfletarios (agit-prop) aos mais analiticos. O “capitalismo” — ou sua atual fase de
globalizagdo — é apontado como a fonte da agricultura empresarial industrializada, com
distintas énfases em varios aspectos ou momentos das narrativas do capitalismo, como
recém ilustrado. As vezes, “capitalismo” torna-se simplesmente um sinénimo para
agricultura industrializada, ou é intercambiavel com ideologias da “modernidade” (e
projetos modernizantes) — com base em certas concepc¢Ges de racionalidade, eficiéncia e
conquista da natureza — utilizado para constituir a ordem alimentar mundial (tese) contra a
qual a soberania alimentar define a si prépria (antitese).

1Commodities sdo mercadorias, principalmente minérios e produtos agricolas, que sdo produzidas em larga escala e comercializadas em nivel mundial,
negociados em bolsa de valores.

2Transgénicos sdo organismos vivos (plantas e animais) geneticamente modificados para alta produgio e resisténcia a pragas e doengas. Estes sdo
patenteados pelo agronegécio.
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A soberania alimentar surge numa mistura de agricultura capitalista com ideologias capitaneadas por
entidades ambientais, até porque a termologia origindria e apropriada por correntes tedricas era a de
‘seguranca alimentar’; conceitualmente, essa tem a preocupagdo com a quantidade de alimentos para
humanidade, ja a soberania alimentar leva em consideragao a qualidade e as formas como estes alimentos
sao produzidos.

Rosset (2003) aponta que seguranca alimentar é quando as pessoas estdo certas que terdo seus
alimentos todos os dias. Porém, fica obscuro de onde vem esse alimento e como ele é produzido. Ainda de
acordo com Rosset (2003), o conceito de soberania alimentar vai além do conceito de seguranca alimentar,
que foi destituido do significado real, ele é uma questdo de soberania nacional de independéncia dos
caprichos da economia global e dos grandes paises produtores de commodities.

Conforme ja percebido por Souza (2009), existe uma disputa por conceitos, o que causa certa
confusdo tedrica, de certo modo compreensivel, ja que eles vém sendo trabalhos desde os anos 1990 e que
ao longo deste tempo muitos esforcos foram feitos no sentido de defini-los e conceitua-los. Ainda de acordo
com Souza (2009) a soberania alimentar deve ser discutida, considerando:

Este debate politico-ideoldgico sobre a seguranca e a soberania alimentar, permeia entao
questdes como a producdo de alimentos, a matriz energética e com ela a monocultura, os
movimentos sociais e o agronegdcio, a significativa demanda por alimentos e com ela a
especulagdo através dos mercados de commodities, etc., que nos remete a uma crise na
producgdo agricola ndo pela auséncia de produtos, mas pela destinagdo que se tem dado a
eles, e ainda ao ndo-debate amplo e publico sobre a seguranca e soberania alimentar,
ficando muitas vezes apenas no ambito dos movimentos sociais, instituicdes
governamentais e ONGs.

Esta crise anunciada por Souza nos remete ndo so para crise de alimentos, mas uma crise no setor
agrario, isto porque existem matrizes diferentes e divergentes, uma orientada para grandes projetos, aqui ja
tratada como agronegdcio, e outra orientada para agricultura de subsisténcia, a agricultura familiar, que
historicamente foi dependente de politicas publicas compensatdrias, mas que ao longo do tempo vem
resistindo ao avango deste modelo de agricultura industrializada.

Percebe-se que a soberania alimentar é uma bandeira de luta dos movimentos sociais, que a abragcam
como uma alternativa ao método neoliberal, de exploragéo e exclusdo, que ao mesmo tempo é incapaz de
solucionar o problema da comida do mundo. A soberania alimentar se sustenta na autonomia local, nos
circulos locais de producdo e consumo, na soberania energética e tecnoldgica e nos movimentos de
agricultores familiares. Pautar a soberania alimentar é enfrentar as causas primordiais da fome, da pobreza
e as tensas relagdes entre o desenvolvimento social equitativo e a conservacdo ecoldgica saudavel, por isso
0s movimentos sociais compreendem que a restauracdo dos sistemas alimentares deve ser respaldada por

alternativas de bases agroecoldgicas, sé assim o enfrentamento sera possivel (ALTIERI, 2010).

Educagao ambiental

A temdtica da educacdo ambiental no mundo é motivada a partir da crescente degrada¢do ambiental
a qual o planeta foi submetido, problemas como mudangas climaticas, aquecimento global, extin¢do de

espécies vegetais e animais, vieram a tona. Neste cendrio de destrui¢cdo protagonizado principalmente pelas
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grandes empresas, o desmatamento para plantio das commodities foi posto pelos meios de comunicagdo
como algo necessario para um projeto de desenvolvimento de pais, reafirmando a maxima ‘Vale tudo pelo
lucro’. A vida urbana também tem suas responsabilidades frente a essa crise ambiental, o avanco das
industrias e a forte concentra¢do populacional nas cidades acrescentam diversos problemas, entre eles esta
0 acumulo de lixo, esgotos sem o fim correto, emissdo de gases do efeito estufa, poluicdo das dguas e
desmatamento.

Para Souza et al. (2012), a educac¢do ambiental foi colocada neste cendrio como uma ferramenta que
poderia auxiliar na busca tedrica e pratica de solugdes, surgindo como uma contribuicio para o
enfrentamento dos problemas ecoldgicos enfatizados mais fortemente a partir dos anos 1970. Uma espécie
de consciéncia da crise ambiental vem movimentando todos os campos, de modos distintos e formas
diferentes de tratar o tema vem tomando a cena. Desenhos animados, campanhas publicitarias, textos
académicos, matérias jornalisticas, documentarios, obras de arte sdo alguns dos exemplos de abordagens da
tematica ambiental. Ocorre que, diante desta tematizacdo proliferante, diferentes intencionalidades de
discursos sdo apresentadas, alguns sem um compromisso ético e politico com a real situagcdo ambiental
(RATTO et al., 2017).

S3o grandes as tentativas dos diversos meios de comunicagdo em conscientizar as pessoas sobre os
comportamentos ambientais, mas pode-se suspeitar das intencionalidades de alguns destes meios. Para qual
publico eles estdo falando? Qual discurso estdo usando? Quais os meios utilizados? Como as pessoas sao
abordadas? Estas sdo algumas perguntas que precisam ser feitas para os meios de comunicag¢ao que abordam
esta tematica. A educacgdo, por ser multidisciplinar, dialoga com diversas areas, disciplinas e setores da
sociedade civil, seja em campos publicos ou privados. Sobre a preocupagdo com as questdes ambientais,
Ratto et al. (2017), diz que

[...] parece que os medos e pavores da vida urbana vém tomando forga e se constituindo
cada vez mais rdpido. Um desses medos parece ser aquele que envolve as questdes
planetarias da continuidade da vida humana na Terra. Diante de tanta devastacao
ambiental, aquecimento global, toneladas de lixo produzidos por nds a cada dia, e tantos
outros exemplos ja referidos, percebemos que a preocupagdo com o meio ambiente se
tornou questdo central. Nesse sentido, ndo € a toa que vemos eclodir essa preocupagdo nas
escolas, em OrganizagGes Nao-Governamentais, nas Redes de Supermercados, nos Bancos
e, com toda poténcia, na midia de forma geral.

Ainda alinhado as ideias de Ratto et al. (2017), em que os problemas socioambientais que se
apresentam nesses contextos midiaticos ndo sdo exclusivos do Brasil, mas sim algo que vem tomando forga
e constituindo um sério problema mundial em suas esferas social, politica, econémica e, evidentemente,
ecolégica, destaca-se que a poténcia dos enunciados que sdo colocados na midia estdo condicionados a
veracidade dos mesmos e no discurso em que sao colocados, que o resultado principal é a interferéncia em
nosso comportamento, seja em formas de ages ou de posicionamentos.

De acordo com Cortes Junior et al. (2017), a educagcdo ambiental se afirma como uma estratégia de
intervenc¢do, quando sdo divulgados em diversos canais os impactos das atividades humanas no meio
ambiente, isso feito por diversos movimentos ambientalistas, institutos de pesquisas e drgao internacionais,

mobilizando diversos atores da sociedade a desenvolver alternativas que buscam minimizar os impactos
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causados pelo avango da degradagdo ambiental. A educacdao ambiental na educac¢do (BRASIL, 2012) basica
ou superior pode ser trabalhada de forma transversal, interagindo com os conteldos das diferentes
disciplinas, isto se formaliza também quando ela consta nos projetos pedagdgicos das escolas.

Potencializar o tema educagdo ambiental nas escolas é promover o acesso dos estudantes, ao
conhecimento ambiental numa perspectiva formativa de um sujeito com comportamentos ambientais desde
sua infancia, isso é possivel com o trabalho a partir de uma perspectiva construtivista da realidade. Colocar
os jovens diante de uma analise critica da realidade ambiental é uma das tarefas da educacdo ambiental
como disciplina. Assim, o presente trabalho parte do pressuposto que a educag¢do ambiental ndo é
patrimonio exclusivo das escolas, ou de uma disciplina, mas que a mesma deve ser tratada em diferentes
espacos, de forma que toda a populacdo de maneira intensiva tenha acesso a esta tematica.

A proposta educacional que a educagdo ambiental busca, acontece na relagdo dialética com o outro,
nos relacionamentos com prdéprios seres humanos e com as demais formas de vida de nosso planeta. Quando
se escuta o que o outro fala, suas ideias, suas praticas, estas se projetam na organizacdo das “minhas” ideias;
permitindo posicionamentos ante as crises impostas ao nosso planeta. No didlogo, construimos saberes e
nos reconhecemos como seres inacabados, conforme Luca et al. (2012), que diz que

Seres inacabados no sentido mais organico da palavra, estamos sempre em construcao, em
processo, em movimento. Nas intera¢cées, com e no mundo, encontrando significados e
novos significantes. [...] Quando estamos conscientes de nosso inacabamento, percebemos
com maior facilidade que ha espacos para mudanca e para aceitar o diferente. E a
perspectiva do conviver com diferentes formas de ver o mundo, na diversidade das
identidades, é também a perspectiva de trabalhar coletivamente. A educagdo ambiental
nos oferece esse desafio: agir coletivamente, justamente o oposto do ser individual, tao
arraigado nas praticas diarias de nossa sociedade.

Finalmente entendemos que a missdo da educagdo ambiental é a mudanca de comportamentos e
atitudes das pessoas de todo o mundo, o movimento ambiental projeta-se para questdes planetdrias, uma
questdo de sobrevivéncia futura. Ancorado nesse didlogo, a educacdo ambiental se propde a fazer e na
perspectiva de promover reflexdes nos modos de viver, pensar, sentir e agir, tanto individual quanto
coletivamente, que situamos este trabalho nesta tematica ambiental. Quando tocamos nos aspectos
comportamentais, entendemos que os meios de comunicacdo tém papel fundamental nas atitudes das

pessoas e por isso entendemos ser uma relacdo justa de se problematizar.

Representagdes sociais postas em ‘jogo’: construgdes discursivas

Como se procurou evidenciar até o presente momento, ha projetos de sociedade diferentes para a
composicdo/ocupacdo de territorios, especialmente o brasileiro. Tais tém sido construidos em bases
antagonicas, conforme a perspectiva econdmica que se quer ver implementada no pais. De um lado, hd uma
producdo com vistas ao agronegdcio, e aos grandes investimentos, pautada muito mais pela quantidade e
pela exportagdo, sem, necessariamente, evidenciar uma preocupag¢dao com o meio ambiente ou com uma
producdo saudavel; por outro, as pequenas produc¢des com vistas principalmente ao mercado interno, cujos
discursos se fundam em um consumo mais racional, em que se procura demonstrar uma intima relagdo entre

saude, meio ambiente e consumo.
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Artigos cientificos, propagandas, entrevistas com pessoas e grupos sociais, incluindo ONGs, grupos
empresariais ligados a essas diferentes perspectivas, reforcam posicionamentos diversos em relagdo aos
produtos e tecnologias usadas para a producdo de alimentos. Tais grupos buscam as midias no sentido de
ndo apenas de divulgar informacdes/produtos, mas também no sentido de que os meios de comunicagao
‘agendem® os fatos/posicionamentos, ‘impondo’ a sociedade determinado assunto, ao mesmo tempo em
gue buscam produzir determinado comportamento sobre tal fato/fenémeno.

Como as midias tém buscado alcangar maior difusdo, agendam fatos, de modo a constituirem a
realidade da forma que melhor lhes aprouver. Assim, determinados fenbmenos, descobertas cientificas
ganham notoriedade das/nas midias alcancando ampla penetracdo entre os diversos publicos, acirrando uma
dicotomia que tem origem na ciéncia e na tecnologia de producdo. Essa controvérsia, que pode ser
denominada de acordo com a Psicologia Social como ‘pressdo a inferéncia’, (MOSCOVICI, 2012) obriga a
sociedade de amadores a tomada de posic¢do.

Nesse sentido, as midias constroem metaforas, afinam discursos, que permitem a construcdo de
‘mitos’ e de pensamentos cientificos (logos) que se tornam objeto de conhecimento e passam a fazer parte
de discussdes nas “sociedades de amadores” (MOSCOVICI, 2012; MARKOVA, 2016). Divulgam-se, dessa
forma, representagdes sobre os produtos e suas formas de producdo, obrigando os sujeitos (comuns) a
adotarem um posicionamento.

De acordo com Jodelet (2001) e Moscovici (2012), as representagGes sociais sdo formas de
conhecimento do mundo, construidas a partir do agrupamento de conjuntos de significados que permitem
dar sentido a fendmenos novos, constituindo um saber compartilhado, geral e funcional para os sujeitos,
denominado de senso comum. Portanto, as RS constituem-se como um conjunto de conceitos relativos a
formas de pensar, de agir e de sentir que se colocam no cotidiano de sujeitos individuais/coletivos,
considerando as comunicacgdes interindividuais ou publicas.

Nesse sentido, a imprensa tem um papel fundamental, visto que além de ‘criar o fato’ (Teoria do
Agendamento), ela também o divulga e o faz propagar entre os sujeitos constituintes da ‘sociedade de
amadores’, permitindo ndo sé o acesso a informacdo, mas determinando quais informacdes e o ‘tom’ dessas
informagdes, o que contribui para acirrar as dicotomias presentes nas diversas produgdes cientificas. Cada
uma dessas vertentes busca construir um conjunto de argumentos.

Moscovici (2012) afirma que as representacgdes sociais se constituem como um fendmeno tipico das
sociedades modernas. A instauracao do fendmeno de comunicacdo de massa permitiu o acesso macico a
contextos sociais especificos, bem como a emergéncia de diferentes grupos sociais de producdo de
conhecimento do senso comum e uma consequente diversificagdo das representagdes.

Outro ponto colocado por Moscovici (2012), em relagdo as RS, permite que seja pensado que essas

se constroem em relacdo a objetos/fendmenos/fatos que apresentam uma possibilidade de

3Na teoria da Comunicagdo o agendamento de fatos consiste em estratégias construidas pelos meios de comunicagdo no sentido de introduzirem um
tema/assunto, tornando-o ‘o’ destaque do momento. Assim, as midias introduzem uma discuss&o e constroem um conjunto de reportagens, anuncios,
entrevistas etc., para que tal fendmeno seja evidenciado e passe a incorporar o cotidiano das pessoas comuns, tornando-se objeto de discussdes na
prépria midia, mas também alcangando a sociedade de modo geral.
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posicionamentos diferentes. Tais fatos/fendmenos desestabilizam a ordem social, novamente obrigando a
tomada de posi¢des, porque se referem a um objeto complexo e “polimorfo” no dizer de Guimelli et al.
(2015), colocando-o em um plano de incertezas, de desestabilizacdo de conhecimentos, comportamentos e
emocoes anteriormente construidos.

As RS se constituem e sdo necessdrias exatamente nesse plano de incertezas, porque sao motivadas
por ‘novas’ construgdes cientificas, politicas e/ou econémicas, quer seja na producdo de conhecimentos
sobre determinado objeto, quer seja na adogdo de outros olhares para esse fato/fenémeno. Um terceiro
ponto a ser observado na construcdo de RS é que os fatos/fenémenos ou objetos (ou os olhares sobre)
colocados mostram a necessidade de que esse seja inserido no cotidiano dos individuos ou grupos de modo
a se tornar um conhecimento util e partilhado no interior de um dado grupo.

Assim, o ‘novo’ se insere dentro de um contexto, ambiente politico, ideoldgico, econémico, cientifico
que lhe é preexistente, devendo se ancorar de modo a constituir ‘novas’ estabilidades e certezas, inserindo-
se em um quadro conceitual, ideoldgico, politico, cientifico ja constituido. Desse modo e considerando a
relacdo da midia com o publico, tanto consumidor, quanto produtor do conhecimento, as representagdes
sociais também sdo construidas e difundidas por meio da interagao publica entre atores sociais, em praticas
de comunicagao do cotidiano (MOSCOVICI, 2012).

Tais interagdes podem ocorrer, considerando-se trés sistemas distintos de comunicacdo:
Propaganda: sistema caracterizado por temas ordenados sistematicamente e bem definidos em
antagonismos, cujo discurso se organiza com uma fung¢do primordialmente persuasiva, com o objetivo de
alterar comportamentos; Propagacdo: estabelecido por membros de um grupo que possuem uma visdo de
mundo organizada em torno de uma crenca a ser propagada; e Difusdo: direcionado a um grupo social com
identidade difusa, € moderada pela propria audiéncia tendo em vista que a informacdo aqui se constitui em
produto, isto é, o objetivo é de simplesmente informar, o que contribui para a formag¢do do saber comum.

Moscovici (2012) busca explicitar como os saberes, em nivel social, permitem a coletividade
processar um dado conhecimento veiculado pela midia, transformando-o em uma propriedade impessoal,
publica, que permite a cada individuo manusea-lo e utilizd-lo de forma coerente com os valores e as
motivac¢des sociais da coletividade a qual pertence.

Para ele, a Psicologia Social deve se interessar pela cognicdo social, isto é, pela criagcdo, entre os
individuos, das representa¢des consensuais do universo. Ainda para Moscovici (2012), a formagdo das
representacdes sociais depende da qualidade e do tipo de informagdes sobre o objeto social de que o
individuo dispGe, do seu interesse pessoal sobre aspectos especificos do objeto e da influéncia social no
sentido de pressionar o individuo a utilizar informag¢des dominantes no grupo.

Moscovici (2012) prop&e uma relagdo particular entre sistemas de comunicagao e as representagdes
sociais, apoiado no carater circulante e mével de sua teoria. As representacées sociais se modificam ou se
atualizam dentro de relagGes de comunicacao diferentes. Dessa forma, a midia, integrada por um grupo de
especialistas formadores e, sobretudo, difusores de representacdes sociais, é responsavel pela estruturacdo

de sistemas de comunica¢do que visam comunicar, difundir ou propagar determinadas representacgdes.
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Nessa perspectiva, as imagens e as metaforas construidas pelas midias na divulga¢do de um produto, de um
conhecimento e/ou de um modo de vida sdo essenciais para a objetivacdo e ancoragem desses, pois além de

divulgarem, podem contribuir para que a sociedade de amadores construa RS.

Andlise dos ‘corpora’ da pesquisa

Observa-se, na figura 1, que, em primeiro plano, uma crianga cuja aparéncia saudavel e bonita,
representa que carrega um tomate vermelho, cuja aparéncia é bastante saudavel também, assim como a
crianca. Essa imagem repousa sobre um plano verde facilmente associado a natureza. A imagem da crianca
remete a inocéncia, pureza e necessidade de cuidados para um crescimento saudavel e feliz. Em sociedades
ocidentais contemporaneas a crianca € vista como um sujeito que requer cuidados, dada a sua fragilidade e

por estar em processo de formacao.

Monsanto |JS _are FUN FO
Figura 1: Publicacdo da Monsanto: Imagem de Figura 2: Imagem de reportagem mostrando a
divulgacdo da producdo da Monsanto. condenagdo da Monsanto denunciada por propaganda
Fonte: Monsanto (2016). abusiva: Fonte: OngCea (2012).

A seguranca € uma preocupac¢do em relagdo a criancas, consideradas mais suscetiveis a contragdo de
doencas. A exposicdo de criangcas a ambientes que possam desconsiderar as normas de seguranca pode
incorrer em crime (abandono de incapaz) previsto ndo apenas no ECA, mas também Cédigo Penal brasileiro:
‘Art. 136 - Abandonar pessoa que esta sob seu cuidado, guarda, vigilancia ou autoridade, e, por qualquer
motivo, incapaz de defender-se dos riscos resultantes do abandono”’.

Como a imagem esta localizada na pagina da Monsanto, a figura ndo poderia deixar de relacionar
mesmo que de forma indireta a questGes de seguranca. Essa metafora também se presentifica na figura 1,
guando a menina esboga um sorriso e fixa o olhar em um plano mais alto, provavelmente direcionado a figura
de um adulto (que ndo aparece no texto), mas que nos permite inferir sua presenca.

Veja-se que a imagem da crianca remete a ideia de seguranca e boa alimentacdo, logo saude. O
ambiente tranquilo e a possivel figura do adulto garantem a seguranca necessaria ao desenvolvimento da
crianga, e, por extensdo a de quaisquer consumidores. As metaforas trabalham a perspectiva da dicotomia
fragilidade X seguranca, a partir da associacdo entre saude e protecdo.

Por outro lado, a metonimia (presenca do adulto), revelada no olhar ascendente da crianca e do
tomate colhido permitem pressupor a analogia ‘facil’ o adulto presentificado no olhar da crianca é a empresa
que pode ser associada a figura que cuida. Logo, antecipa-se a legalidade da cena, a ilegalidade disseminada

inclusive pela prépria midia que também acusa a empresa de uso ‘indevido’ de agrotdxicos que
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comprometem a qualidade e a soberania alimentar. Acomposi¢do da cena enunciativa deixa entrever valores
como: saude, protecdo, seguranga ambiental, qualidade da producdo que automaticamente associa todos
esses elementos ao produto da Monsanto.

Quanto a figura 2, essa cena enunciativa apresenta uma composicdo verbal e ndo verbal; enfatize-se
gue nesse texto, existe uma gama de significagdes e representacGes anteriores ao prdprio texto, mas que
circulam nas sociedades. Retome-se inicialmente as metaforas presentes no alimento: a maga. A macga de
cor vermelha (ndo tdo vermelha quanto a imagem do tomate) compde o primeiro plano da imagem. A mao
gue a carrega, embora muito proxima do real, é um “desenho”, uma montagem e se encontra “descolada”
do resto do corpo. Novamente uma crianga a carrega, mas na figura se constitui como uma montagem, nao
uma fotografia.

A crianca agora se encontra com a boca aberta, ndo se sabe se comendo ou se falando o texto que
se encontra em segundo plano. A figura da crianca adota uma postura feliz que coaduna com os dizeres
colocados no cartaz: ‘Frankenfoods are funfoods’ que, em traducao livre, seria ‘comidas Frankenstein sao
alimentos divertidos’. Evidenciam-se no texto algumas associa¢bes de carater metaférico, tais como o
personagem Frankenstein, criatura misto de humano e monstro, advinda de um ‘criador’ (médico/cientista)
humano que busca construir outra criatura. A ciéncia se faz presente de forma sub-repticia na figura da
‘loucura’ humana que busca transformar radicalmente o ‘natural’.

Também o inusitado se faz presente quando se vé que a mac¢a também tem boca (aberta e cheia de
dentes) o que realga o inusitado, mas ao mesmo tempo a associa ao ‘Franken’ (comidas de Frankenstein).
Enfatize-se, ainda, o fato de se usar uma mac3, fruta cuja associacdo com a passagem biblica é inevitavel,
pois foi a ‘macad que expulsou o homem do paraiso’. Dai a sua associacdo ao pecado, ao mal, metaforas
subjacentes as ‘falas’ expressas no primeiro plano.

O texto: ‘Hey, look! My genetically modifiedfruit bit me back* realca dois aspectos: a modificaco
genética e o fato da fruta ‘morder’ assim como qualquer ser vivo, nesse caso, seres humanos. O sangue na
figura empresta ao conjunto de enunciados verbais e ndo verbais um ‘humor/terror’, cujo objetivo maior ndo
é fazer rir, mas intensificar a demonstracao dos ‘perigos’ de modificagdes genéticas nos alimentos. Criam-se,
pois, associacdes mentais com um conjunto de informagdes construidas socialmente e anteriormente ao
texto em si, mas que sdo retomadas em ambos, que neste contexto, dialogam um com o outro.

Enquanto a figura 1 (produzida pela Monsanto) adota um ‘tom’ mais sério, e principalmente tenta
passar uma imagem de protecado, a figura 2 (produzida por ‘centro de estudos’) ridiculariza de forma bem-
humorada ndo somente aquele que produz, mas aquele que consome alimentos geneticamente modificados,
atentando para os riscos a saude. Finalmente, cumpre ressaltar a adogdo de tons pastéis para o fundo da
figura em oposicdo as cores quase pretas e brancas das letras ganham destaque na figura 2, de modo a

provocar ‘medo’ nas pessoas. E um ‘humor negro’, em que os contrastes emprestam ao texto um

4 Em tradugdo livre: “Veja! Minha fruta geneticamente modificada me mordeu (de volta)”.
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antagonismo a partir das metaforas existentes, mas que cumprem a func¢do de criar a repulsa no

consumidor/leitor.

SEMEADORES
DOFUTURO

T

Figura 3: Projetos de ONGs brasileiras sdo reconhecidos e recebem USS$ 20 mil de apoio via Programa Semeadores do
Futuro, da Monsanto Fundacgdo. Fonte: Monsanto (2016).

Grandes empresas de capital nacional/internacional, geralmente mantém uma fundac¢do, como
forma de construir uma imagem social de cardter mais assistencialista, com a finalidade de obter a adesdo
de consumidores em relacdo a seus produtos; é o que se denomina como ‘responsabilidade social’.
Normalmente, tais Fundagcbes, por apresentarem esse cardter social, conseguem adeptos entre os
consumidores, embora tais investimentos possam também alcancar dedugdo nos impostos a serem pagos.
O Itau, o Tixan/Ypé (empresa de produtos de limpeza) sdo algumas empresas que mantém Fundag&es e/ou
projetos com vistas ao social. A Monsanto, uma das maiores empresas produtoras de agrotéxicos, também
tem uma Fundac¢ao com finalidade social, cujo teto de financiamento gira em torno de 20 mil reais.

Essas informacGes, contidas no sitio da Monsanto, servem como estratégias da empresa para a

IM

divulgacdo de um “nome social” mais preocupado com o carater social da empresa, o que necessariamente
ganha a adesdo de consumidores, principalmente grupos de consumidores ‘mais esclarecidos’, logo mais
exigentes em relacdo aos produtos que consomem. Nesse sentido, a pagina inicial da Monsanto apresenta
informacdes sobre a ‘Fundacdao Monsanto’, tendo como slogan: ‘Semeadores do futuro’.

A relagdo entre o nome ‘semeadores’ e as acdes/produtos da Monsanto é bastante adequada, visto
gue a Monsanto ndo produz apenas agrotéxicos, também mantém um centro de pesquisas cujo objetivo é a
producdo de sementes geneticamente modificadas. O slogan é uma constru¢do que, do ponto de vista
linguistico, apresenta associacbes rapidas, curtas e faceis de modo que o leitor/ouvinte o memorize
rapidamente e construa uma adesdo em maior grau ao produto/produtor.

As letras garrafais em tom verde permitem a associa¢cdo a natureza de forma imediata e facil. O
consumidor ndo “tem” muito o que pensar ao ver o slogan, que é construido de forma a ganhar a sua adesao
imediata, ancorando esse slogan a metaforas ja constituidas e amplamente divulgadas, tais como
verde/natureza; “Semeadores/plantar. O plantio exige tempo de espera e de producgdo de ‘alimentos’ para
o futuro, suprimento de necessidades basicas e fundamentais na qualidade de vida dos seres humanos. O
projeto ‘Semeadores do Futuro’ é seguido de fotografias de mulheres (negras e de baixa renda econémica)
qgue produzem ‘sacolas’ a partir do material doado pela empresa Monsanto. Esse é um aspecto que busca
produzir uma imagem positiva da empresa para consumidores que, dessa forma, ndo veem necessidade de

constituirem oposi¢do mais radical a essa.
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Sub-repticiamente, associa-se uma imagem de responsabilidade social a empresa, que busca
subverter suas agdes em relagdo ao meio ambiente e, por conseguinte, ao ser humano; e a questdo da
modificagdo genética torna-se ‘esquecida’. O objetivo é realmente construir uma associagdo entre
Monsanto/responsabilidade social e prote¢do do ser humano, assim como demonstrado na figura 1, ja
analisada. H4 uma construgdo coerente no sitio da Monsanto que é demonstrado em sua pdgina principal

(home) em relagao a uma empresa preocupada com pessoas e ambiente.

Figura 4: Industria dos transgénicos: Nestlé, Cargil, Monsanto, Pepsico e Walmart.

Essa imagem faz parte de uma reportagem sobre a questdo dos transgénicos, publicada em 2015, e,
obviamente, a reportagem faz um conjunto de criticas a empresas que produzem modificacGes genéticas em
alimentos (Nestlé, Cargil, Monsanto, dentre outras), atribuindo a tais modificagcdes varios problemas de
saude verificados nas sociedades contemporaneas.

Assim, como a figura 2, ja apresentada neste artigo, essa imagem busca produzir ‘humor’. Esse viés
humoristico ganha realce, pois, de imediato o leitor produz uma associacdo com uma figura bastante
conhecida que trata da perspectiva (cientifica) de Darwin, relacionada a evolu¢do humana. E a partir das
ideias do evolucionismo darwiniano que se constroem as metaforas apresentadas ao leitor do texto da figura
4, e, que de certa forma, cria o ‘humor’ do texto. Detalham-se a seguir, os elementos textuais que ajudam o
leitor a construir sentidos para o texto.

Em primeiro lugar retomem-se as imagens. A distribuicdo das imagens/figuras do texto propde uma
‘ordem’ de leitura da esquerda para a direita. Enquanto na figura de Darwin o ‘primeiro’ primata nao porta
instrumento, na figura em tela, o ‘primeiro’ ja segura um ‘osso’ a maneira de instrumento/armamento e
apresenta uma posi¢cdo que, embora de pé, ainda se aproxima do chdo (como um quadrupede).

A segunda figura da evolucdo, ja se apresenta totalmente de pé, portando uma langa, o que pode
induzir o leitor a associagdo com a caga, mas também a guerras que homens travam com outros homens por
interesse em dominar o outro. A segunda imagem mantém tragos primitivos em rela¢do ao préprio corpo,
representado pelo excesso de pelos, pela musculatura e, ainda pelo préprio instrumento que carrega.

O terceiro homem carrega em uma das maos uma p4d, que parece suja de algo vermelho - associagdo
com sangue/terra, e, ha outra, uma arma ja da ‘era moderna’. Essa imagem remete necessariamente a agbes
bélicas em que povos, grupos, pessoas impdem dominacdes sobre outros(as), estabelecendo uma clara
alusao a forga, a violéncia, a morte.

Finalmente, a ultima figura humana, aparece para ‘quebrar’ a légica de construcgdo textual: gordo,
portando objetos de plastico na mao (copo e canudo), um ‘saco’ de alimentos na outra constroem uma clara

alusdo a alimentos industrializados, comuns nas sociedades modernas. O homem apresentado apresenta
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sérios problemas de obesidade, com um corpo nu, que ao contrario de exaltar a sensualidade da nudez,
provoca certa repulsa aos olhos. Tal repulsa alcanga o apice ao se colocar em seguida a imagem de um
“porco” suficientemente gordo e grande, ‘pronto’ para o consumo em larga escala.

Essa ‘quebra’ da légica de construcdo textual surpreende o leitor de modo que ao provocar o ‘humor’
oportuniza a reflexdo no sentido de se pensar o que se come e como o homem moderno passa a lidar com a
propria alimentacdo. Estabelece-se uma cadeia sequencial de transformag¢des, mas ao contrario do
‘textualmente’ esperado, apresenta-se uma ‘involugdo’ que a partir das transformagses ‘genéticas’ produz
um homem obeso, que de fato, ndo evolui, mas retorna a formas nao humanas em seu processo de
dominacdo do ambiente, incluindo ai outros homens.

Além disso, deve-se lembrar que o termo ‘porco’, em varias culturas ocidentais, quando usado como
adjetivo torna-se uma caracteristica pouco positiva, nada apreciavel, pois remete a ideias como sujeira,
gordura, comportamentos improprios de seres humanos, quer em relagdo ao carater, quer em relagdo aos
aspectos fisico/comportamentais.

Em relacdo, ainda, ao terceiro homem comparando-o aos demais, esse se mostra completamente
ereto, passos firmes, musculatura perfeita; uma associagao talvez com uma ‘frase’ (obra) ‘assim caminha a
humanidade’ que foi evoluindo e cuja evolugdo o leva a destruicao de si, do ambiente e da humanidade,
retornando ao estagio ‘desumano’ inicial.

Finalmente, os enunciados verbais: compostos pela ‘Monsanto’ e sua logomarca seguida de termos
como ‘biotecnologia’ - cuja associagdo com o progresso é evidente, mas também remete a modifica¢cGes
genéticas; em seguida as expressdes: ‘inovagao, colaboracdo, rapidez’ que podem tranquilamente serem
associadas as propostas das empresas representadas nesse caso, pela Monsanto, em oposi¢do ao proprio
conteuldo das imagens do texto em tela. Se essas Ultimas expressdes/enunciados se ligam a modernidade,
tecnologia, progresso, qual seria a significacdo que tomam no contexto do texto?.

De fato, tais enunciados no contexto® querem sugerir uma ironia em relacdo as empresas que fazem
uso da biotecnologia no sentido que é construido na interrelagdo entre autor/leitor mediada pelo texto.
Interessante que esses termos remetem ainda a figura do ‘porco’ apresentado, o que enfatiza o humor
‘negro’ do texto, dado que ndo é engracado o fato de as pessoas adoecerem devido ao consumo de
determinados alimentos.

Finalmente, chama-se a atengdo para a palavra speed; a tradugdo mais literal desse termo seria
‘rapidez, acelera¢do’. Porém, o diciondrio ‘Lingue’ (online) também apresenta uma tradugdo para o termo
relacionando-o a ‘drogas’ (anfetaminas) que, como é do conhecimento geral, sdo drogas usadas para o
‘crescimento’ da musculatura, o que torna as pessoas que as ingerem (sem prescricdo médica) mais
musculosa, porém provoca danos a saude dos individuos, as quais com o tempo, apresentam uma flacidez
muscular que pode deformar a aparéncia de seus consumidores. Essa ideia acentua a ironia contextual, visto

gue se associa a figura do porco também apresentada no texto.

SContexto: sdo as relagbes internas - semanticas, sintdticas, morfoldgicas - a um determinado texto, isto é, sdo as relagdes constituidas pelos
autores/leitores do texto em seus aspectos linguisticos de cada uma das partes do texto.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Buscou-se, neste trabalho, apresentar algumas possibilidades permitidas pela Teoria das
Representagdes Sociais, em aspectos que se relacionam a leituras de textos e as construgdes de sentido (s)
para eles. Observa-se que o agendamento de fatos, produzidos pelas midias (cientificas ou ndo) podem
construir antagonismos que podem acirrar no leitor as pressdes a inferéncia que, por sua vez, reafirmam a
necessidade de tomada de posicao.

As primeiras conclusGes relacionam-se a percep¢do da midia como produtora de um tratamento da
informacdo refratando informacgdes que contribuem para a construgdo/consolidacdo de representacdes
sociais e a existéncia de uma polarizacdo dicotdbmica, propagada pela midia. A observa¢do de imagens
veiculadas na midia mostram os efeitos de sentido produzidos, com foco na analise do discurso e no carater
dialdgico dos discursos, bem como a intencionalidade de imagens a partir de quem as publica. Foi possivel
perceber uma postura defensiva por parte da Monsanto e uma postura com vistas a producdo de denuncias,
por parte das ONGs. Essas diferentes posicdes enunciativas representam as intencionalidades dos
enunciadores com vistas a formacdo das representacdes sociais dos sujeitos, uma vez que esta representagao
¢é formada pela qualidade e pelo tipo de informacdes disponiveis/construidas sobre o objeto.

Os discursos publicitarios objetivam o acirramento de oposicGes, de carater dicotdmico, e, quer pela
ironia, quer pelas metéaforas produzem discursos antagbénicos, pressionando os interlocutores no sentido de
uma ‘tomada de decisdo’. Pode-se dizer, que a partir de tal confronto, os discursos publicitarios contribuem
para a formacado de representacdes sociais, deixando entrever uma ‘disputa’ de poder pelos sujeitos leitores
dessas mensagens, revelado ora pela aceitacdo ora pela nega¢dao das mensagens veiculadas.

E possivel notar uma atitude dramatizada nas mensagens, ou seja, em diversos momentos os
interlocutores, produtores de mensagens, colocam-se em uma funcdo defensiva/acusativa, que, a partir de
processos metafdricos construidos para a defesa de posicionamentos antagbnicos, argumentam em funcdo
de determinada postura.

Os processos de difusdo de informacdes e de propagacdo de ideias se evidenciam, provocando
pressdo a inferéncia nos interlocutores que dialogam e buscam construir sentidos para as mensagens
veiculadas, ancorando-as em conhecimentos/representac¢des anteriores. Nessas condi¢des, é possivel pensar
o discurso como uma pratica social, por considerar que eles sdo capazes de revelar os limites sociais
construindo as rela¢des antagonicas, sobre determinado fato agendado pelas midias.

Dados os limites deste trabalho, os textos foram discutidos de forma breve, além de ndo se
aprofundarem mais claramente nas possibilidades de reinterpretacdo que a TRS nos permite. Entretanto,
espera-se ter demonstrado, mesmo que brevemente, as possibilidades colocadas pela teoria, que em uma
perspectiva multi e transdisciplinar, aponta subsidios interessantes, inclusive para a analise e compreensao
de metaforas contidas em textos midiaticos, as quais constituem um rico campo de exploragdo e estudos a

serem realizados.
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